Κριτήριο αξιολόγησης
« Η τηλεόραση »

ΤΑΞΗ Ε΄        Αγρίνιο, Τρίτη, 6 Μαΐου 2008   Ονοματεπώνυμο:………………………………………………………………
Τα συστατικά στοιχεία μιας διαφήμισης
α. Στις μέρες μας η διαφήμιση παρουσιάζεται παντού: στις εφημερίδες, στα περιοδικά, στο ραδιόφωνο, στην τηλεόραση, στους τοίχους (αφίσες).
β. Η διαφήμιση πληροφορεί και ενημερώνει για τα προϊόντα που υπάρχουν στην αγορά. Προσπαθεί όμως συγχρόνως να τα κάνει όσο το δυνατόν πιο ελκυστικά για να πείσει τον καταναλωτή να τα αγοράσει. Άραγε λέει όλη την αλήθεια; Μήπως προβάλλει μόνο τα πλεονεκτήματα ενός προϊόντος και δεν αναφέρεται καθόλου στα τυχόν μειονεκτήματα; Μήπως ο λόγος για τον οποίο δημιουργήθηκε της επιτρέπει να κάνει μόνο αυτό;
γ. Ο μελλοντικός αγοραστής, αν θέλει να αγοράζει με περισσότερη ελευθερία, πρέπει να καταλάβει τους μηχανισμούς της. Η έντυπη διαφήμιση αποτελείται πιο συχνά από: Μια εικόνα (φωτογραφία ή σκίτσο).
· Το όνομα του προϊόντος.
· Το όνομα που η κατασκευαστική εταιρεία έχει επιλέξει ως διακριτικό
τίτλο («φίρμα» ή «μάρκα»).
· Ένα «σλόγκαν», δηλαδή μια λιγόλογη φράση που την καταλαβαίνου​με αμέσως, έξυπνη, διασκεδαστική ή εντυπωσιακή, εύκολη για να τη
συγκρατούμε και να την επαναλαμβάνουμε. Προβάλλει συνήθως το
σημαντικότερο προσόν του προϊόντος.
· Ένα κείμενο που σχολιάζει ή περιγράφει το προϊόν (περιγραφικό κεί​μενο).
 δ. Πολλές φορές εκτός από το σλόγκαν εμφανίζεται στις διαφημίσεις και μια άλλη σύντομη φράση, ένας τίτλος, στο πάνω μέρος της διαφήμισης, για να κεντρίσει το ενδιαφέρον του καταναλωτή.
ε. Σε μια διαφήμιση δεν υπάρχουν πάντα όλα τα παραπάνω στοιχεία. Μπορεί να υπάρχει μόνο η εικόνα και το όνομα του προϊόντος ή το σλόγκαν κτλ.
Άννα Ιορδανίδου -Άννα Φτερνιάτπ (επιστημονική επιμέλεια), Επικοινωνιακές διδακτικές προτάσεις για το
γλωσσικό μάθημα στο Δημοτικό Σχολείο, εκδ. Πατάκη
* Ερωτήσεις κατανόησης του κειμένου
Ποια ερωτήματα θέτει το παραπάνω κείμενο σχετικά με τη διαφήμιση; Διατυπώστε τα με δικά σας λόγια:
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Το κείμενο αναφέρεται στο τι περιλαμβάνει μια έντυπη διαφήμιση. Φέρνοντας στο νου σας μερικές τηλεοπτικές διαφημίσεις και με τη βοήθεια του παραπάνω κειμένου καταγράψτε παρακάτω από τι αποτελείται μια τηλεοπτική διαφήμιση:

· ............................................................................................
· ............................................................................................
· ………………………………………………………………………………………......
· …………………………………………………………………………………………......
· ……………………………………………………………………………………………..
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• Ασκήσεις γραμματικής του κειμένου
Συμπληρώστε τις παρακάτω προτάσεις με το ρήμα που είναι στην παρένθεση
σε χρόνο παρατατικό:

 (δικαιούμαι) αυτό το βραβείο εδώ και πολύ καιρό.
Οι δύο δημοσιογράφοι
(εγγυώμαι) ότι η πληροφορία ήταν
αξιόπιστη.
Εκείνο τον καιρό τα παιδιά
(ασχολούμαι) με άλλα πράγματα.
………………………..(αρνούμαι) να τραβήξουν οι άλλοι τα σχοινιά της δικής του ζωής.

Ποια είναι η αγαπημένη σας τηλεοπτική εκπομπή; Σκεφτείτε 2 θετικά και 2 αρ​νητικά χαρακτηριστικά και γράψτε τα παρακάτω:
ΘΕΤΙΚΑ

ΑΡΝΗΤΙΚΑ
ι.

ι.
2.


2.

Συμπληρώστε τον παρακάτω πίνακα:
	Ενεστώτας οριστικής
	Αόριστος οριστικής 

	αναπαράγω
	

	ανάγω 
	

	απάγω 
	

	εισάγω 
	

	εξάγω 
	

	επανεισάγω 
	

	επανεξάγω 
	

	κατάγω 
	

	παράγω 
	

	προάγω 
	

	προσάγω 
	

	συνάγω 
	


Να μετατρέψετε τον παρακάτω διάλογο σε πλάγιο λόγο:
Η δημοσιογράφος τότε ρώτησε:
- Δηλαδή, γιατρέ, πιστεύετε ότι δεν πρέπει να βλέπουμε τηλεόραση;

-Όχι, βέβαια! Δεν μπορώ να υποστηρίξω κάτι τέτοιο. Αν σας αρέσει, να βλέπετε αλλά τηρώντας τους κανόνες ασφαλείας.
· Και ποιοι είναι αυτοί;
· Ο βασικότερος όλων είναι να μη βρισκόμαστε σε πολύ κοντινή απόσταση από
την οθόνη. Ποια ακριβώς είναι η ασφαλής απόσταση θα το δείτε στο εγχειρίδιο της συσκευής σας.
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

• Παραγωγή λόγου
Είναι γνωστό ότι το κόστος για να διαφημιστεί κάποιο προϊόν στην τηλεόραση είναι κα​τά πολύ υψηλότερο από τη διαφήμιση σε κάποιο έντυπο μέσο. Αυτό οφείλεται στο ότι οι τηλεοπτικές διαφημίσεις είναι πιο αποτελεσματικές, δηλαδή πετυχαίνουν περισσό​τερο το στόχο τους. Μπορείτε να σκεφτείτε γιατί συμβαίνει αυτό; Τι είναι αυτό που κά​νει μια τηλεοπτική διαφήμιση περισσότερο ελκυστική και αποτελεσματική; Γράψτε τη γνώμη σας και υποστηρίξτε τη με τα κατάλληλα επιχειρήματα σε μια παράγραφο (100-120 λέξεις).
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